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ÏÐÅÄÈÑËÎÂÈÅ

Предмет дисциплины «Конкурентоспособность организации» 
представляют теоретические и организационно-эко номические 
основы конкурентоспособности отечественных организаций, а 
также практические рекомендации по их улучшению.

Цель преподавания  – формирование у студентов научного 
подхода к постановке проблем повышения уровня конку-
рентоспособности организаций на основе реализации 
системного организационно-экономического механизма регу-
лирования и управления, а также практическая помощь 
в  решении этих проблем.

Исходя из цели задачи изучения дисциплины включают 
следующие направления:

освоение теоретических основ обеспечения и повышения  –
конкурентоспособности организаций;

овладение терминологией, осмысление и изучение поня- –
тий в области экономики и управления; 

выработка комплексного представления взаимосвязей кон- –
курентоспособности организаций, товаров, отрасли, регионов 
и национальной экономики;

освоение методов оценки конкурентоспособности эконо- –
мики по уровням управления;

постижение основных принципов и методов обеспечения  –
конкурентоспособности организации во взаимосвязи с формами 
и методами управления конкурентоспособностью персонала и 
товаров, с одной стороны, и конкурентоспособностью отрасли, 
региона и национальной экономики – с другой.

Дисциплина «Конкурентоспособность организации» 
является одной из специальных дисциплин. Для успешного 
овладения дисциплиной студентам необ хо димы также знания 
по экономической теории, экономике организации, менеджменту, 
маркетингу, инвес тиционной и  инновационной деятельности.

Учебное пособие состоит из «Введения в дисциплину» и 
разделов: «Теоретические основы конкурентоспособности эко-
номики»; «Сущность и методы оценки конкурен то способности 
экономики по уровням управления»; «Система обеспечения 
повышения уровня конкурентоспособности орга низации».



Надеемся, что после прохождения курса студентам будет 
несложно выполнить следующие задания:

оценить уровень конкурентоспособности организации  –
и  товаров, выявить направления обеспечения и повышения их 
уровня;

обосновать организационно-экономический механизм обе- –
спечения конкурентоспособности организаций и товаров;

принять управленческое решение в области формирования  –
цен и ценообразования на предприятии;

обосновать решение в области форм и методов повышения  –
качества продукции организации; 

сформулировать стратегию повышения конкурентоспособ- –
ности организации (предприятия) и обосновать методы ее обе-
спечения;

осуществить прогнозирование, планирование и стимули- –
рование повышения уровня конкурентоспособности организа-
ции и продукции;

использовать методы отбора и оценки инновационно- –
инвестиционных проектов по обеспечению конкурентоспособ-
ности товаров организации.

Предназначено для студентов, магистрантов, аспирантов, 
преподавателей, руководителей и специалистов предприятий, 
государственных и местных органов управления, чьи интересы 
находятся в сфере проблем, повышает конкурентоспособность 
национальной экономики, регионов, отраслей, предприятий и 
товаров.

Доктор экономических наук, 
профессор А.С. Головачев
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