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ПРЕДИСЛОВИЕ

Международная торговля – это совокупность внешней торговли 
различных стран мира, которая включает торговлю между странами 
не только товарами, но и самыми разнообразными услугами (транс-
портными, финансовыми, туристическими и др.), а также объектами 
(предметами) интеллектуальной собственности. Международная тор-
говля существенным образом влияет на экономическое развитие 
стран, на их внутреннюю торговлю и потребительский рынок. А это 
в конечном счете оказывает воздействие на рост жизненного уровня 
населения стран, участвующих в международной торговле. Как сви-
детельствует международная практика, торговые противоречия явля-
ются наиболее острыми в мировой экономике, а либерализация тор-
гово-экономических отношений – предметом обсуждений в одной 
из наиболее влиятельных современных международных организа-
ций – Всемирной торговой организации (ВТО). В настоящее время 
активно формирующиеся международные региональные интеграци-
онные экономические объединения, как правило, также начинают 
свою деятельность с ликвидации барьеров во взаимной торговле.

Республика Беларусь, расположенная в центре Европы, имея зна-
чительный потенциал для экспортных операций, сегодня проводит 
активную внешнеторговую политику, стимулируя участие белорус-
ских предприятий и фирм в международной торговле. Предприятия 
(фирмы) в ряде случаев, импортируя необходимые сырье, материа-
лы, экспортируют готовую продукцию, реализуя на внешних рынках 
товары и услуги, объекты интеллектуальной собственности. Следует 
отметить, что в связи с актуализацией роли и значения международ-
ной торговли в обществе возрастает интерес к ее проблемным вопро-
сам и соответственно возрастает необходимость проведения в этой 
сфере комплексных исследований. Важно, на наш взгляд, не только 
изучать и прогнозировать внешние проявления и результаты внеш-
неторговой политики государства, но и активно воздействовать на 
формирование инфраструктуры международной торговли, а также 
прогнозировать и учитывать условия развития мирового хозяйства в 
будущем. Развитие международной торговли и международной ре-
гиональной экономической интеграции оказывает положительное 
воздействие на повышение эффективности мирового и националь-
ного хозяйства.

Исследованы основные формы и факторы, влияющие на между-
народную торговлю: мировые цены, товарные биржи, аукционы, 
тендерные торги (использован международный опыт), международная 



торговля услугами, международный технологический обмен, между-
народная логистика, иностранные инвестиции; рассмотрены пер-
спективы международной торговли в условиях развития мировой 
экономики и основные инструменты регулирования внешней тор-
говли. При этом важное значение имеет практическое использова-
ние инструментов таможенно-тарифного и нетарифного регулирова-
ния, а также использование демпинга и защитных мер в условиях фор-
мирования законодательной базы с учетом вступления страны в ВТО. 
Исследование проблем в регулировании международной торговли и 
в формировании международных региональных интеграционных 
объединений позволяет выявить тенденции в этой сфере и на этой 
основе донести до студентов и слушателей теоретические основы 
мирохозяйственных связей, а также заложить у них знание совре-
менных форм и методов регулирования международной торговли, 
что позволяет им понять закономерности современного развития 
мирового хозяйства в условиях глобализации и экономической ин-
теграции. Поэтому в данном учебнике более подробно изложены те-
оретические основы курса международной торговли и мирохозяй-
ственных связей; отражены основные формы и методы работы в 
международной торговле с учетом особенностей развития Республи-
ки Беларусь в условиях экономической интеграции.

В разработке отдельных разделов учебника приняли участие: кан-
дидаты экономических наук, доценты Н.А. Подобед, Л.С. Пацай, 
Т.А. Осипович, магистр экономики С.Н. Шелег, В.М. Самаль, Ци 
Хуайюань, А.Н. Шавель.
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КОНЦЕПЦИИ И ОСНОВНЫЕ ВОПРОСЫ 
ДИСЦИПЛИНЫ «МЕЖДУНАРОДНАЯ ТОРГОВЛЯ»

1.1. Категории и понятия дисциплины «Международная торговля»

Хозяйственная деятельность, имеющая своей целью посредниче-
ство между производителями и потребителями при взаимном обме-
не экономическими благами, представляет собой торговлю. Когда 
посредничество имеет место между отечественными производите-
лями и иностранными потребителями или наоборот, то тогда это 
приобретает форму внешней (или международной) торговли. По су-
ществу торговля в широком смысле состоит из отдельных ее разно-
видностей купли-продажи, ориентированных на соответствующий 
рынок. Экономическая деятельность в рыночной экономике пред-
ставляет собой многообразие рынков с различной степенью агреги-
рованности по отдельным критериям (признакам). Виды и формы 
торговли зависят от того, на каком рынке складываются производ-
ственно-экономические отношения по купле-продаже товаров и ус-
луг, другими словами, рынок является первичной категорией и опре-
деляет содержание и проявление торгово-экономических процессов. 
Использование системного подхода, в том числе и для определения 
структуры мирового рынка позволяет выявить сущность и его основ-
ные элементы. На наш взгляд, условно-первичным элементом этой 
системы является внутренний рынок.

Внутренний рынок – совокупность производственно-экономиче-
ских отношений, возникающих между производителями и потреби-
телями, когда произведенные товары (услуги) реализуются в обмен 
на деньги внутри страны. Реализация товаров (услуг) как перехода 
права владения товаров в виде многоступенчатого движения от про-
изводителя к потребителю в рамках внутреннего рынка с учетом его 
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инфраструктуры и формирует внутреннюю торговлю страны. Ни 
одна страна мира сегодня не может существовать изолированно, ори-
ентируясь только на внутренние возможности и потребности. Выход 
за рамки внутреннего рынка страны означает формирование и функ-
ционирование внешнего рынка.

Внешний рынок – производственно-экономические отношения, 
складывающиеся в результате ориентации национальных произво-
дителей (части возможностей внутреннего рынка) на удовлетворение 
потребностей иностранных покупателей. Внешняя торговля – сово-
купность взаимных товарно-денежных отношений производителей 
конкретной страны относительно реализации своих товаров и услуг 
потребителям других странам. Критерием, определяющим отече-
ственный рынок и внешнюю торговлю, является государственная 
принадлежность (например, внешняя торговля Республики Беларусь, 
Российской Федерации и т.п.).

Национальные производственные различия определяются наде-
ленностью страны факторами производства – трудом, землей, капи-
талом, а также разной внутренней потребностью в тех или иных то-
варах и услугах.

Свобода торговли – важнейший принцип внешнеторговой поли-
тики той или иной страны, предусматривающий свободу предпри-
нимателей, фирм в принятии и осуществлении решений по ведению 
внешней торговли.

Протекционизм – принцип внешнеторговой политики, предпо-
лагающий вмешательство государства во внешнеторговую деятель-
ность, те или иные формы и методы государственного регулирования 
этой деятельностью.

Абсолютные преимущества – выгоды, вытекающие из разной ве-
личины затрат на производство товаров в странах, которые участву-
ют во внешней торговле.

Относительные преимущества – выгоды, связанные с относитель-
ной разницей в затратах на производство товаров в странах – участ-
ницах внешней торговли.

Факторы производства – основные элементы (земля, труд, капи-
тал), определяющие затраты на производство товаров и непосред-
ственно условия их производства.

Жизненный цикл товара – период с момента появления товара на 
рынке до ухода его с рынка.

Национальный рынок – совокупность внутреннего и внешнего 
рынка конкретной страны. Эффект, оказываемый внешней торгов-
лей (в частности, экспортом) на динамику роста валового внутрен-
него продукта (ВВП национального дохода), на размер занятости и 
объем потребления, а также инвестиционно-инновационную актив-
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ность, что характеризуется для каждой страны вполне определенны-
ми количественными зависимостями, может быть определен (вы-
числен) и выражен в виде определенного коэффициента – мульти-
пликатора (множителя).

Потребительский рынок – система социально-экономических от-
ношений по доведению потребительских товаров от производителя 
до потребителей с целью удовлетворения их платежеспособного 
спроса.

Товарный рынок – система экономических отношений купли-про-
дажи товаров, в рамках которой формируются спрос, предложение 
и цена. Торговля способствует специализации, а специализация в 
свою очередь – повышению эффективности национального хозяй-
ства. В долгосрочном периоде возрастание объемов торговли (в том 
числе и международной) и эффективности национального хозяйства 
повышает жизненный уровень населения любой страны. В процессе 
своего развития страны осознали, что самым коротким путем к про-
цветанию является открытая экономическая модель (модель, в ко-
торой активное участие в международной торговле принимает биз-
нес при поддержке государства). Структурные сдвиги, происходящие 
в экономике страны под влиянием научно-технического прогресса, 
специализация и кооперация производства усиливают взаимодей-
ствие и взаимозависимость национальных хозяйств. Это все способ-
ствует развитию и активизации международной торговли, а также 
развитию научно-технологических процессов в условиях активного 
формирования цифровой экономики.

Международный рынок – совокупность внешних рынков стран, объ-
единенных в мировое хозяйство по различным признакам (территори-
альному, товарно-отраслевому, социально-экономическому и т.д.).

Международная торговля – сфера международных товарно-де-
нежных отношений, представляющих собой совокупность внешней 
торговли стран мира. Применительно к одной стране обычно ис-
пользуется термин «внешняя торговля», применительно к торговле 
двух стран между собой – «межгосударственная, взаимная, двусто-
ронняя торговля», а применительно к торговле нескольких стран 
друг с другом – «международная торговля», а всех стран мира – «ми-
ровая торговля». Международная торговля, опосредующая движе-
ние всех межстрановых товарных потоков, растет значительно бы-
стрее производства. Согласно международным исследованиям 
в  сфере внешнеторгового оборота на каждые 10% роста мирового 
производства приходится 16% увеличения объема мировой торгов-
ли. Тем самым создаются более благоприятные условия для эконо-
мического развития мирового и национального хозяйства. Когда же 
в международной торговле происходят сбои, замедляется и развитие 
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производства, соответственно – национального хозяйства. Одним 
из основных количественных показателей международной торговлей 
является совокупный товарооборот между странами мира. Однако 
понятие «международная торговля» чаще употребляется и в более 
узком значении, например совокупный товарооборот промышленно 
развитых стран, совокупный товарооборот развивающихся стран, 
совокупный товарооборот стран какого-либо континента, региона, 
в частности стран Латинской Америки.

Внешнеторговая политика – система мероприятий, направленных 
на достижение экономикой данной страны определенных преиму-
ществ на внешнем рынке и одновременно на защиту внутреннего 
рынка от конкуренции иностранных товаров и услуг.

Торговая политика – сложная система мер, формирующаяся под 
влиянием национальных экономических, политических и социаль-
ных факторов, под воздействием мировой глобализации и интегра-
ционных процессов во всей системе международных экономических 
отношений: интернационализации, либерализации, научно-техни-
ческого прогресса, которые в совокупности усилили взаимозависи-
мость экономик стран.

Таможенное регулирование – установление порядка и правил пере-
мещения товаров через таможенную границу, использования ввезен-
ных или вывозимых товаров в соответствии с таможенными режи-
мами и процедурами.

Таможенный режим – совокупность положений, определяющих 
для таможенных целей статус товаров и транспортных средств, пере-
мещаемых через таможенную границу. Во внешней торговле основ-
ными инструментами являются демпинговые (антидемпинговые), 
защитные, таможенно-тарифные и нетарифные меры регулирова-
ния. На практике инструменты государственного регулирования де-
лят на тарифные – те, что основаны на использовании таможенного 
тарифа, и нетарифные – все прочие методы.

Таможенный тариф – систематизированный перечень ставок та-
моженных пошлин. Под таможенной пошлиной понимают налог на 
импорт или экспорт товаров в момент пересечения ими таможенной 
границы государства. Таможенная пошлина – государственный на-
лог, взимаемый таможенными органами при импорте или экспорте 
товара и являющийся условием перемещения товара через таможен-
ную границу. Тарифная ставка (ставка таможенной пошлины) – уста-
новленный размер пошлины с единицы импортируемого или экс-
портированного товара.

Нетарифное регулирование – инструменты государственного ре-
гулирования, включающие экономические (кроме таможенного та-
рифа), административные и технические условия, которые заключа-
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ются во введении количественных и иных ограничений, с помощью 
которых государство оказывает непосредственное воздействие на 
субъекты внешнеэкономической деятельности и определяет струк-
туру внутреннего рынка, ограждая его как от импортных поставок, 
так и от возможностей дефицита отечественных товаров на данном 
рынке (в противоположность этому тарифные меры – это меры, уве-
личивающие импортную или экспортную цену товаров при пересе-
чении ими границы таможенной территории).

Меры нетарифного регулирования – конкретные инструменты ме-
ханизма государственного регулирования в международной торгов-
ле, включающие экономические, административные и технические 
условия, которые ограничивают или затрудняют свободную торгов-
лю между государствами.

Демпинг – недобросовестная ценовая конкуренция на внешнем 
рынке, при которой товары одной страны поступают на рынок дру-
гой страны по цене ниже, чем они продаются на внутреннем рынке 
экспортера или производителя.

Мировой рынок – совокупность национальных рынков стран, вхо-
дящих в мировое сообщество. По степени охвата мировой рынок – 
понятие более широкое, чем международная торговля, поскольку в 
его сферу включаются не только международные торговые операции, 
но и внутренняя торговля, составляющая преимущественную долю 
всех торговых операций на мировом рынке. К категории мировых 
относятся мировые товарные рынки – как те, на которых исключи-
тельно велика доля внешнеторговых операций (например, мировой 
рынок олова), так и те, на которых доминирует внутренняя торговля 
(мировой рынок угля). Мировой рынок существует как единая струк-
тура, элементы которой (внутренние, внешние и международные 
рынки) подчиняются экономическим законам, что обусловливает 
наличие общих черт. В то же время каждый из названных секторов 
мирового рынка имеет свои особенности, что вызывает их относи-
тельную обособленность. По степени охвата понятие международной 
торговли (как международной в мировом масштабе) уже понятия ми-
рового рынка. Действуя на определенном сегменте рынка, мировая 
торговля охватывает только экспортно-импортные отношения меж-
ду странами, входящими в мировое сообщество. Объем мировой тор-
говли (мировой товарооборот) исчисляется в ряде случаев как сово-
купный экспорт стран мира. Такая методика обусловлена тем, что 
экспорт товаров всех стран мира одновременно является и их импор-
том (не считая стоимости транспортировки и страхования грузов), 
поэтому суммирование показателей мирового экспорта и импорта 
приводило бы к двойному счету. Помимо общего объема товарообо-
рота международная торговля характеризуется товарной структурой 
и географическим распределением товарных потоков.
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Глобализация – стремительный рост объемов и разнообразия ми-
рохозяйственных связей, сопровождающийся усилением экономи-
ческой взаимозависимости стран мира.

Интернационализация хозяйственной жизни – развитие устойчи-
вых экономических связей между странами, выход воспроизвод-
ственного процесса за рамки национальных границ, что обусловле-
но ростом производительных сил, углублением международного раз-
деления труда и лежит в основе усиления экономической взаимоза-
висимости стран, которая выражается в международном обобщест-
влении процесса производства и расширения рынка.

Экономическая интеграция – процесс сближения и сращивания 
национальных хозяйств в региональную экономическую систему, 
который обеспечивается дальнейшей концентрацией и переплете-
нием капиталов, проведением интегрирующимися государствами 
согласованной внешней и внутренней экономической политики.

Зона свободной торговли – преференциальная зона торговли, в 
пределах которой поддерживается свободная от таможенных и ко-
личественных ограничений торговля товарами.

Таможенный союз – общая таможенная территория двух стран и 
более с единым таможенным тарифом в отношении третьих стран и 
отменой пошлин во взаимных торгово-экономических отношениях.

Европейский союз (ЕС) – интеграционное объединение европей-
ских стран, включающее последовательный ряд интеграционных 
объединений (Европейское объединение угля и стали (ЕОУС), Ев-
ропейское сообщество по атомной энергетике (Евратом), Европей-
ское экономическое сообщество (ЕЭС)), функционирующее в усло-
виях провозглашенного с 1 января 1993 г. единого европейского рын-
ка и фактически представляющее собой единую международную ор-
ганизацию.

1.2.	Оценка эффективности национального хозяйства 
в условиях развития международной торговли 
и мирохозяйственных связей

1.2.1.	Общие условия оценки эффективности 
международной торговли и мирохозяйственных связей

Проблема выработки эффективного механизма регулирования 
международной торговлей находится в центре внимания экономи-
стов – теоретиков и практиков. Это внимание усилилось в связи с 
переходом стран постсоветского пространства к международным ин-
теграционным процессам в рамках Евразийского экономического 
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союза (ЕАЭС). В этих условиях уточняется: роль государства в наци-
ональной экономике, выбор наиболее оптимальных форм и методов 
государственного воздействия на экономическую, в том числе внеш-
неэкономическую деятельность, поиск оптимального соотношения 
и согласования рыночных и государственных методов регулирования 
внешнеэкономических процессов. Степень государственного вме-
шательства в экономику различается по странам в зависимости от 
уровня их развития, специализации, интеграции в мировую эконо-
мику, национальных традиций, особенностей политической и эко-
номической систем и т.п.

Соотношение методов государственного и рыночного регулиро-
вания в каждой стране складывается под воздействием значительно-
го ряда факторов, среди которых целесообразно отметить: исходные 
стартовые условия, цели и задачи социально-экономического раз-
вития, соотношение рыночных и нерыночных сфер хозяйствования 
и форм собственности, уровень монополизации и состояние конку-
рентной среды, темпы экономических преобразований, сложившу-
юся специализацию, природно-ресурсные условия и др.

Одним из важнейших приоритетов экономического развития яв-
ляется повышение эффективности хозяйств в условиях развития 
международной торговли, которая, на наш взгляд, может проявлять-
ся через эффективность совокупных затрат национального хозяй-
ства. В литературе эффективность затрат оценивается соотношени-
ем конечных результатов хозяйственной деятельности и издержек 
факторов производства.

В качестве важнейшего критерия эффективности хозяйства ис-
пользуется сопоставление результатов хозяйствования и совокупных 
затрат, что согласуется с представлениями, содержащимися в лите-
ратурных источниках. Как показывает их анализ, совокупный пере-
чень показателей, применяемых для оценки эффективности нацио-
нального хозяйства, возможность их использования для прогнози-
рования результатов определяются различными подходами: целями 
развития социально-экономической системы, уровнем развития 
производительных сил и т.д.

В современной экономической литературе сущность эффектив-
ности национального хозяйства увязывается с целями развития того 
или иного общества. Поэтому содержание эффективности хозяйства 
на разных этапах социально-экономического развития имеет свои 
особенности, что находит соответствующее выражение в применяе-
мых критериях и показателях оценки эффективности хозяйства, а 
также проявляется в формах и факторах, определяющих изменение 
его эффективности в условиях развития международной торговли и 
международных интеграционных процессов.
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Богатство страны, высокий уровень доходов и потребления ее 
граждан возможны на основе устойчивых и эффективных темпов ро-
ста отраслей национальной экономики, производящих материальные 
блага, предоставляющих услуги. Темпы экономического роста, явля-
ясь в основном количественными показателями оценки эффектив-
ности национального хозяйства, оказывают решающее воздействие 
на динамику уровня доходов и потребления населения страны. При 
этом отличительной чертой применяемых для измерения эффектив-
ности хозяйства на макроуровне показателей является отношение 
величины результата (общей суммы продукта) к совокупности затрат 
(ресурсов).

Для характеристики эффективности хозяйства (наряду с обобща-
ющими показателями) применяется ряд частных показателей, позво-
ляющих сформулировать более объективную и полную оценку до-
стигнутого (прогнозируемого) эффекта: производительность труда, 
фондоемкость, фондоотдача, материалоемкость. Производительность 
труда характеризует степень умелости, мастерства работников, ин-
тенсивность и результативность их труда и определяется как отноше-
ние результата продукта к затратам труда. Решающее воздействие на 
темпы экономического роста той или иной страны оказывает уровень 
производительности труда занятого в реальном секторе экономики 
населения. Богатство той или иной страны создается производитель-
ным трудом ее граждан. На производительность труда в свою очередь 
оказывает влияние множество факторов, но главным экономическим 
фактором в общей системе факторов повышения производительно-
сти труда, конечно, служит научно-технический прогресс.

В условиях ограниченности ресурсов важное значение для оцен-
ки эффективности хозяйства приобретает материалоемкость, харак-
теризующая отношение потребленных в производстве материальных 
ресурсов к стоимости продукции.

Внутренний валовой продукт национального дохода – это цен-
тральный макроэкономичекий показатель эффективности хозяйства, 
применяемый для определения темпов развития национальной эко-
номики, характеристики общей структуры народного хозяйства и 
многих важных макроэкономических пропорций. В большинстве 
определений понятия экономического роста на основе повышения 
эффективности национального хозяйства присутствует динамика 
роста объемов ВВП за определенный период.

Анализ литературы показывает, что в экономической теории сло-
жились две основные трактовки проявления экономического роста. 
На наш взгляд, наиболее распространенной выступает определение 
экономического роста как обобщенной характеристики развития на-
ционального хозяйства, измеряемой темпами роста реального ВВП 
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